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En Argentina hoy...

Que equivalen a...

FEDERALISMO

32M de personas NO viven en AMBA

PERU

RACISMO 23M de personas con piel marrén CHILE + URUGUAY
24M de mujeres 2x BOLIVIA
GENERO
5M personas LGBTQI+ COSTA RICA
7,2M de personas 10-19 PARAGUAY
DIVERSI-EDAD
11.5M de personas +50 HONDURAS
DISCAPACIDAD 3,7M de personas con discapacidades URUGUAY
NEURO- 4,6M de personas con dislexia PANAMA
s 6M de personas con TEA/ TDA y otras EL SALVADOR




4 DE CADA 10
PERSONAS
EXPRESA
AFINIDAD
CON LA
INCLUSIVIDAD

I;.-.: -

LAS MUJERES
SON UN 50% MAS
AFINES QUE LOS HOMBRES

EL NSE BAJO
ES UN 35% MENOS

AFIN QUE LOS MEDIOS Y ALTOS

LOS HOMBRES JOVENES
SON UN 65% MENOS
AFINES QUE LOS HOMBRES ADULTOS

‘




Objetivos

Analizar y dimensionar la afinidad con la diversidad
por parte de Ixs consumidorxs y conocer la
percepcion que tienen sobre el apoyo de las marcas
a esta tematica en Argentina

Fechade 20 al 28 de agosto de 2024

campo

Método- Encuesta online autoadministrada.

logia Reclutamiento por pauta publicitaria en FB e IG.
Para el analisis se ponderd por NSE, Regién, Edad y
Genero

Muestra Muestreo amplio, de espiritu probabilistico

(pero que no lo es).

1579 Hombres y Mujeres, 18-75 anos, C amplio + DI,
TOTAL PAIS




% de personas con dafinidad a las
dimensiones de diversidad

, 11%
Etnia y cultura

Géneroy
sexualidad

Socioecondmico

Discapacidades

Religion

m Afinidad entre no afines
m Afinidad entre afines
m Afinidad en poblacion total




2 DE CADA 3
PERSONAS
EXPRESAN
AFINIDAD CON LA
INCLUSIVIDAD
ASOCIADA A
DISCAPACIDADES

ES LA DIMENSION
CON

MAYOR NIVEL DE
AFINIDAD

LA AFINIDAD
ENTRE

Y ENTRE HOMBRES,
LA AFINIDAD ENTRE

CAE A

SON AFINES A
ESTA DIMENSION



=

SIN EMBARGO...

*" L6%CREE QUE NO DEBERIA SUBSIDIARSE
EL PEAJE A PERSONAS CON DISCAPACIDAD
QUE TENGAN AUTOMOVILES PROPIOS

41% OPINA QUE NO DEBERIA OBLIGARSE
A EMPLEADORES A PAGAR ADAPTACIONES
EDILICIAS PARA GARANTIZAR INCLUSIVIDAD

83% OPINA QUE ES JUSTO QUE LAS
ADAPTACIONES EN LOS EDIFICIOS DE
VIVIENDA LAS PAGUE TODO EL CONSORCIO



LA PARADOJA:

HAY MENOS ACUERDO CON QUE
HAYA DERECHOS O GARANTIAS

EN LO PUBLICO (PEAJE) O LABORAL
(LUGARES DE TRABAJO)

QUE EN LO PARTICULAR
(CONSORCIO DE VIVIENDAS)



1DE CADA3
ARGENTINXS NO ES AFIN
A LA INCLUSIVIDAD RELIGIOSA

LXS JOVENES SON UN
35% MENOS AFINES

Y ENTRE ELLOS,
EL NSE D ES UN
42% MENOS AFiN
QUE EL RESTO

HOMBRES
. Y RESIDENTES EN AMBA
TAMBIEN SON MENOS AFINES



1 DE CADA 4 PIENSA
QUE ES MEJOR NO CASARSE
CON ALGUIEN DE OTRA RELIGION

1 DE CADA 4 PIENSA QUE PERSONAS
QUE SE VISTAN SEGUN TRADICIONES
DE OTRAS RELIGIONES NO DEBERIAN

OCUPAR CARGOS PUBLICOS

1 DE CADA 5 CONSIDERA MEJOR
NO HACER NEGOCIOS CON PERSONAS
- DE OTRAS RELIGIONES

1 DE CADA 6 CONSIDERA QUE
EL HOLOCAUSTO ES UNA
MENTIRA O UNA EXAGERACION

2 DE CADA 3 PIENSA QUE LOS
PASTORES EVANGELICOS SE
APROVECHAN MONETARIAMENTE
DE SUS FIELES



EN UN PAIiS DONDE
LA POBREZA ES CASI DEL 50%...

2 DE CADA 3 PERSONAS SON
AFINES A LA INCLUSIVIDAD
SOCIOECONOMICA

PERO SOLO 1 DE CADA S
PERSONAS EN LA MUESTRA
SE CONSIDERA

DE BAJOS RECURSOS

NO ES SOLO UN TEMA DE
MUESTREO, SABEMOS
(POR OTROS ESTUDIOS)
QUE ES UN TEMA DE
AUTOPERCEPCION



LA AFINIDAD A ESTA DIMENSION
CORRELACIONA CON LA EDAD

74%
67%

57%
44%

Entre 18 y 29 Entre 30 y 44 Enitre 45y 60 Entre 61y 75
anos anos anos anos

LOS HOMBRES SON UN
20% MENOS AFINES QUE LAS MUJERES



LA MITAD OPINA DE LAS
PERSONAS OPINA QUE A LAS
PERSONAS DE BAJOS RECURSOS
LES IMPORTAN MAS

LAS COSAS MATERIALES
(ZAPATILLAS DE MARCA)

QUE LAS QUE

“REALMENTE IMPORTAN”
(EDUCACION, ARTE Y CULTURA).

1 DE CADA 3 OPINA

QUE “LAS PERSONAS DE
BUENA CLASE SOCIAL

SABEN VESTIRSE MEJOR Y

SE VEN MEJOR

QUE OTRAS CLASES SOCIALES”






CUANDO LLEGAMOS A
DIVERSIDAD DE GENERO
Y ORIENTACION SEXUAL

EL NIVEL DE AFINIDAD

LAS MUJERES
SON UN 30% MAS AFINES
QUE LOS HOMBRES

LOS
SON UN
QUE LOS HOMBRES ADULTOS



3 DE CADA 5
ESTA DE ACUERDO EN QUE
SE HAYAN CERRADO INSTITUCIONES

A LAMITAD LE INCOMODA
VER A PERSONAS NO HETERO
BESANDOSE EN PUBLICO
2 DE CADA 5 CONSIDERA QUE LAS
PERSONAS DEBERIAN EVITAR VESTIRSE DE
FORMA QUE “INCOMODA” A LOS DEMAS

1 DE CADA 3 CONSIDERA
QUE UNA PERSONA LGBTQ+
NO DEBERIA EJERCER DOCENCIA

1 DE CADA 5 SE SENTIRIA INCOMODX
SIENDO ATENDIDO POR UNA
PERSONA TRANS EN UN HOSPITAL



SI HABLAMOS DE INCLUSIVIDAD
ETNICA Y CULTURAL

SOLO 2 DE CADA S

MUESTRAN AFINIDAD

HAY MAS AFINIDAD
ENTRE MUJERES
NSE ALTOS

Y PERSONAS 30+

LO OPTIMISTA:
2 DE CADA 3 PIENSAN QUE LA &
PRESENCIA DE EXTRANJEROS ===
EN EL PAIS ES POSITIVA '



A

LES

EL

A SERVICIOS PARA
PERSONAS NACIDAS
EN EL EXTRANJERO

Y
QUE HAYA QUE TENER
POLITICAS POSITIVAS




PERSONAS CONSIDERA QUE
LOS

CONSIDERA QUE ES

A UNA PERSONA
POR SER



1TDECADA 3

PIENSA QUE LAS PERSONAS
DE OTRAS CULTURAS
ETNIAS O RELIGIONES

SON CERRADAS

Y NO QUIEREN INTEGRARSE

1DE CADA 4

CONSIDERA QUE

LXS ARGENTINXS
SOMOS'UN POCO RACISTAS



1 DE CADA 4

CONSIDERA QUE

LXS ARGENTINXS

SOMOS UN POCO RACISTAS
Y QUE ESO NO ESTA TAN MAL









33%
35%
4L8%

MUESTRA SOLO MUJERES CON CUERPOS Y ROSTROS QUE
REPRESENTAN ESTANDARES DE BELLEZA IDEALES
EN TODAS SUS PUBLICIDADES

MUESTRA HOMBRES REALIZANDO TAREAS DE LIMPIEZA,
CUIDADO DE NINOS O COCINANDO EN SUS COMERCIALES

EN SUS PUBLICIDADES ACTUAN NO SOLO PERSONAS FiSICAMENTE
ATRACTIVAS, SINO TODO TIPO DE PERSONAS

INCLUYE PERSONAS DE
DIFERENTES TIPOS DE CUERPOS
Y TONOS DE PIEL

EN SUS PUBLICIDADES SE DESTACAN A

PERSONAS DEL INTERIOR DEL PAIS,
UTILIZANDO SUS ACENTOS Y RESALTANDO SUS TRADICIONES CULTURALES

SE ASEGURA DE QUE SUS PRODUCTOS SEAN ACCESIBLES
PARA PERSONAS CON DISCAPACIDAD,
MOSTRANDO EJEMPLOS CONCRETOS EN SUS PUBLICIDADES




NETO

HACE CAMPANAS ACTIVAS
PROMOVIENDO LA INCLUSION Y LA DIVERSIDAD 35% . 45%  20%

APOYA A ARTISTAS Y PERSONALIDADES QUE MILITAN
POR COSAS COMO DERECHOS SOCIALES 2% 2% 26%
TIENE CUPOS DE GENERO 2% 5%  19%
Hedyre 27 (% e
MUESTRAN PERSONAS DE CLASE SOCIAL BAJA 2 C

LA CONSUME MUCHA GENTE DE TODAS LAS CLASES

SOCIALES, ESPECIALMENTE PERSONAS DE CLASE SOCIAL 20%  75% 5%

BAJA

MUESTRA EN SUS PUBLICIDADES PAREJAS 13% 58% 30%
LGBTQ+ BESANDOSE O CON MUESTRAS DE AFECTO

SUS DUENOS O DIRECTIVOS SE IDENTIFICAN PUBLICAMENTE 4l gs i 1 2%

COMO MIEMBROS DE UNA RELIGION MINORITARIA

Mds compra mIndiferente = Menos compra



6 DE CADA 10

OPINA QUE LAS MARCAS

TIENEN RESPONSABILIDAD

Y DEBEN ACTUAR

INCLUSO SI MOLESTA A ALGUNXS

6 DE CADA 10

PIENSA QUE UNA MARCA QUE
SE PREOCUPA

POR LA INCLUSIVIDAD

SE PREOCUPA MAS POR LA
CALIDAD DE SU PRODUCTO

4 DE CADA 10 ,
ESTA DISPUESTX A PAGAR MAS
POR UNA MARCA INCLUSIVA




DANKE !
THANK vOU!
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